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Quellanima di gomma nel cuore della moda \
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PIRELLI In una mostra,
bozzetti e pubblicita
raccontano un secolo di
progetti nell’abbigliamento

B Sjintitola «.’animadigom-
man»1’originale mostra presen-
tatain questi giornialla Trien-
nale dalla Fondazione Pirelli.
Unmarchio che, nell'immagi-
nario collettivo & legato al pia-
neta automobilistico ma an-
che ai celeberrimi calendari
dedicatiallabellezzafemmini-
le. L’esposizione di viale Ale-
magna tocca invece un filone
che ha visto 'azienda, fin dai
suoi esordi, impegnata nel-
I’estetica della moda, nella ri-
cerca dilinee e design dove la
gomma e il vero protagonista.
La mostra, che comprende
bozzetti e installazioni multi-
mediali sulla storia e la comu-
nicazione pubblicitaria del-
I’abbigliamento firmato Pirel-
li, si articola in quattro sale:
unadedicataal camminare (le
suole e i tacchi di gomma),
unaall’abbigliamento (sopra-
biti e impermeabili), una al
mare (costumidabagno ealtri
prodotti da spiaggia e da ac-
qua) e una a Pirelli PZero, il
progetto Pirelli di industrial
design applicato all’abbiglia-
mento. Protagonista e la gom-
ma, che prendendo la forma
diunapallamultimediale, gui-
dera i visitatori lungo tutto il
percorsoeillustrerale proprie-
ta di un materiale che, via via
lavorato, puo diventare pneu-
matico, filo elastico, tessuto e
oggetto. La mostra, presenta-
ta dal presidente di Pirelli e
dellaFondazione Pirelli, Mar-
co Tronchetti Provera, e dal
presidente della Triennale di
Milano, Davide Rampello, &il-
lustrataanche conil contribu-
to di due intellettuali d’ecce-
zione, il critico Germano Ce-
lant e il designer Alessandro
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Mendini;in video, ancheunin-
tervento di Umberto Eco. «Il
mostrare - hacommentato Ce-
lant - e transitato da una rac-
colta “museale” di oggetti,
espostieilluminati, in unospe-
cifico allestimento, a un esibi-
re che € pura comunicazione
immateriale, alimentata attra-
versoimediaaltamentetecno-
logici». Umberto Eco ha inve-
ce sottolineato come «Non ci
sono oggetti, marappresenta-
zioni, per cercare di spostare
I’attenzione dall’aspettomate-
rico della moda al livello del
sogno: unritratto dell’immagi-
ne della moda; oggi siamo di

fronte alla multimedialita as-
soluta. E cosi il futuro che ri-
flette sul vintage pud essere
molto divertente». In mostra,
inunpercorso cronologico do-
ve passato e presente dialoga-
no. Di grande interesse i boz-
zetti pubblicitari originali del
Novecento firmati per Pirelli
dai piti importanti nomi della
graficaedellafotografianazio-
nale e internazionale: Jeanne
e Franco Grignani, Alessan-
dro Mendini, Bruno Munari,
Ugo Mulas, Ermanno Scopini-
chealtriancora. Questomate-
riale costituisce un importan-
te patrimonio conservato dal-
I'Archivio Storico dellaFonda-
zione Pirelli, per la prima vol-
ta esposto in pubblico dopo
un attento lavoro di recupero
erestauro. Le tre stanze dedi-
cateal passatosonoimpernia-
te sulla comunicazione pub-
blicitaria dell’epoca e sisvilup-
pano lungo due binari. 11 pri-
mo e storico-iconografico, at-
traversol’esposizione deiboz-
zetti pubblicitari originali da-
gli anni Dieci agli anni Cin-
quanta del Novecento, men-
tre il secondo e tecnologico,
con una serie di installazioni
multimedialichefannorivive-
reinchiave contemporaneaal-
cune campagne pubblicitarie

del passato. Tra queste 1’ani-
mazione della pubblicita del
1953 per le suole Coria di Bru-
no Munari (conservata anche
al MoMa di New York) e I’ani-
marzione delservizio fotografi-
co diUgo Mulas per gliimper-
meabili,ambientatosul gratta-
cielo Pirelli, uno dei luoghi
simbolo di Milano. Nella sala
dedicata al mare il visitatore,
accolto da una Marilyn Mon-
roe avvolta in un vezzoso co-
stume da bagno, siritrova vir-
tualmente immerso nell’ac-
qua, vedendo passaresopra di
sé le scie dei gommoni, men-
treragazze e ragazzi si tuffano
trale onde, indossando costu-
midabagno, pinne e masche-
re. Un’intera stanza ¢ dedica-
ta alla consultazione dell’im-
portante patrimonio diimma-
gini, cataloghi, manifesti, rivi-
ste e video che hanno contri-
buito alla storia della comuni-
cazionein Italia e nel mondo.
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Una delle locandine in mostra
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