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Cultura d’impresa. Da oggi al 24 luglio in mostra alla Triennale di Milano cent’anni di storia

I mille volti dell’anima di gomma di Pirelli
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Due dei poster in mostra alla Triennale di Milano: il primo
é dedicato alle suole in gomma prodotte da Pirelli negli anni
40, il secondo pubblicizzava il lastex, filato high tech usato
percostumida bagno, materiale prodotto in esclusiva da
Pirelli per molti anni. Testimoniald’eccezione, una
giovanissima Marilyn Monroe

ILLEGAME CON LA CITTA
Marco Tronchetti Provera:
«Non ci puo essere sviluppo
tecnologico e innovazione
seil terrenointorno

aun‘aziendanon é fertile»
Giulia Crivelli

mm E tonda - almeno per gli at-
tuali tristi standard - ed & bellissi-
ma. E sorridente e solare, come
raramente capita divedere nelle
pubblicita di oggi, in cui le mo-
delle sono nella migliore delle
ipotesi serie, pilt spesso imbron-
ciate: & la Marilyn Monroe che
nel 1952 posa per una pubblicita
diun costume Pirelli in lastex, fi-
lato elastico high tech dell’epo-
ca. Unaltro poster, del1948, & di
Ermanno Stupinich, grande foto-
grafo e in questo caso sopraffino
illustratore. Il suo € un immagini-
fico disegno "dal basso", pensa-
to per mostrare le suole Pirelli.
Grazie aqueste eamoltissime
altre immagini e racconti d’epo-
ca,lamostrainaugurataierisera
alla Triennale di Milano riper-
corre la storia di un’azienda, la
Pirelli, masoprattutto deisuoile-
gami conl'arte, la culturaelaso-
cietd italiana. E naturalmente
con la tecnologia. La mostra -
che restera aperta fino al 24 lu-
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glio-siintitola «I’anima di gom-
ma. Estetica e tecnica al passo
con la moda» ed & un progetto
dellaFondazione Pirelli.

1l percorso della Triennale si
snoda attraverso bozzetti e in-
stallazioni multimediali che illu-
stranolastoriaelacomunicazio-
ne pubblicitaria dell’abbiglia-
mento firmato Pirelli,dafine Ot-
tocentoainostrigiorni. Unseco-
lodistoriadell'industriaedel co-
stume nelsegnodellaricercaap-
plicata ai materiali e ai processi
che caratterizza attivita Pirelli,
illustratoin quattro sale espositi-
ve.Unaédedicataal camminare
con suole e tacchi di gomma;
una all’abbigliamento con sopra-
biti e impermeabili; una al mare
con costumi dabagno e prodotti
daspiaggiaedaacqua. Laquarta
sala & tutta per Pirelli PZero, la
divisione abbigliamento e acces-
sori natanel 2002, 125 anni dopo

lacreazione del primo imperme-
abile. Un progetto che in meno
didieciannié cresciuto e havin-
to numerosi premi, tra cui il
"Red Dot Award", uno deiprinci-
pali riconoscimenti internazio-
nali per prodotti di design.

La storia di Milano é stata se-
gnata dall’essere «punto di in-
contro della cultura politecnica,
ovvero unione tra cultura e svi-

luppodelle tecnologie—ha osser-
vato Marco Tronchetti Provera,
presidente di Pirelli e della Fon-
dazione Pirelli - Milano ha fatto
leva sul valore delle nuove tec-
nologie trovando la viaper com-
petere. Quanto realizzato in
Triennale non & da considerarsi
opera di mecenatismo, ma
un’idea di crescita delle imprese
insieme alle istituzioni culturali.
Latecnologia non cresce se non
trova "ambiente culturale ade-
guatoy. Peril presidente diPirel-
1i, inoltre, la moda & da sempre
«legata alla tecnologiay», come
dimostrail costume in lastex in-
dossato da Marilyn.

Le tre stanze che guardano al
passatosono dedicate allacomu-
nicazione pubblicitariadell’epo-
ca e si sviluppano lungo due bi-
nari. Il primo & storico-iconogra-
fico, attraverso I'esposizione di
bozzetti pubblicitari originalida-
¢gli anni 10 agli anni 50 del Nove-
cento, mentreilsecondo & tecno-
logico, con una serie di installa-
zioni multimediali che attualiz-
zano le campagne di allora. Tra
queste 'animazione della pub-
blicita del 1953 per le suole Coria
diBruno Munari (conservataan-
che al MoMa di New York) e
I'animazione del servizio di Ugo
Mulas per gli impermeabili, am-
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bientato al grattacielo Pirelli.
Quicisiritrovavirtualmente im-
mersinell’acqua, vedendo passa-
resopradiséle scie dei gommo-
ni, mentre ragazzi e ragazze si
tuffano nelle onde, indossando
costumi da bagno, pinne e ma-
schere Pirelli. Una stanza intera
édedicataallaconsultazione del
patrimonio di immagini, catalo-
ghi, manifesti, riviste e video
chehannofattolastoriadellaco-
municazionedell’azienda. Guar-
dando invece al futuro, Tron-
chetti Provera ha annunciato
I'aperturadiun flagship store Pi-
relliPZeroaMilano, in corso Ve-
nezia, il prossimo autunno. «Per-
ché Pirelli non & e non & mai sta-
tasolo pneumatici».
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